[image: image1.jpg]



                                                                                             Global Web Site www.lge.com
www.lge.ro


Prima campanie LG în blogosferă s-a încheiat cu rezultate peste aşteptări 

· Peste 10.000 de vizitatori unici pe site-ul dedicat concursului, www.concurslg.ro, şi un total de 25.000 de pagini vizualizate
· Peste 600 de participări valide la concurs şi un reach total estimat de peste 200 000 persoane 

· Creşterea vizibilităţii şi a capitalului de imagine pentru brandul LG în mediul online, situat pe primul loc în topul celor mai discutate bloguri din blogosfera locală ( Zelist)
Bucureşti, 26 iunie 2009 – Prima campanie desfăşurată de LG Electronics România în blogosfera locală pentru televizorul LCD LH5000 a generat rezultate peste aşteptări, atât în ceea ce priveşte traficul înregistrat pe site-ul dedicat, www.concurslg.ro , şi pe site-urile şi blogurile care au promovat concursul LG, cât şi a buzz-ului şi vizibilităţii generate pentru brandul LG în mediul online în perioada desfăşurării, între 14 mai şi 14 iunie 2009. 
Astfel, în perioada campaniei, peste 10.000 vizitatori unici au accesat site-ul dedicat concursului LG,  vizitând un total de 25.000 de pagini. Concursul a fost promovat intens în mediul online, 75% din trafic fiind generat prin link-uri din alte site-uri şi bloguri participante la campanie.
Cele patru concursuri dezvoltate de fiecare bloger implicat în campanie, alături de blogurile şi site-urile care au susţinut concursul, au contribuit la creşterea vizibilităţii şi a capitalului de imagine în mediul online pentru televizorul LCD LH5000 în special şi pentru brandul LG în general. Astfel, dacă înainte de lansarea campaniei, numărul rezultatelor căutării LH500  pe Google, prin pagini scrise în limba română era de câteva zeci, după încheierea concursului acesta depăşeşte 1700 de pagini rezultate. Mai mult, toate comentariile generate în mediul online de campania LG LH5000 au fost în procent de peste 90% pozitive. 
„Rezultatele primei campanii desfăşurate în blogosfera locală au fost peste aşteptările noastre iniţiale şi ne oferă încrederea că aceste demersuri susţin foarte bine strategia de comunicare a brandului într-un mediu de impact pentru consumatori, cum este cel online. Vom continua extinderea comunicării şi derularea unor proiecte în mediul digital, în scopul creşterii notorietăţii şi poziţionării ca brand dinamic, adaptat cerinţelor actuale ale pieţei,” a afirmat Ioana Cristescu, Corporate Marketing Manager LG Electronics România. 
"Trei elemente majore motiveaza succesul generat de campania LG: popularitatea bloggerilor alesi - implicit networkingul acestora, provocarea de a genera cel mai interesant concurs si premiul in sine, un performant lcd high-end. Abordarea pe care LG o are fata de mediul online ne incurajeaza sa dezvoltam in continuare campanii de impact, cu rezultate offline", apreciaza Radu Ionescu, Managing Director Kinecto.
Ideea concursului LG LH5000 a generat posturi şi comentarii pozitive pe cele mai renumite bloguri din comunitatea online locală, brandul LG situându-se pe primul loc în topul discuţiilor în mediul online, pe bloguri (potrivit Zelist.ro). Mai mult, promovarea propriului concurs de fiecare dintre cei patru bloggeri pe alte site-uri şi bloguri din România (blogoree.ro) a generat un reach suplimentar de 30.000 de persoane. 
Awarness-ul generat în mediul online a avut şi efecte în offline, nivelul vânzărilor pentru televizorul LCD LG LH5000 după demararea campaniei fiind în creştere, acesta fiind şi cel mai căutat produs din toate categoriile, conform celui mai mare agregator de preţuri online din România, www.price.ro (200.000 vizitatori unici pe săptămână). 
Fiecare dintre cei patru blogeri implicaţi în campanie - Mihai Dobrovolschi, Victor Kapra, Cristian Manafu şi Bobby Voicu – şi-au desemnat câştigătorul propriului concurs. În cadrul concursului derulat între cei patru blogeri, Bobby Voicu a fost desemnat câştigătorul televizorului LCD LG LH5000. Acesta a oferit televizorul cîştigat la finalul competiţiei pentru a fi vîndut în cadrul  unei licitaţii organizate în scop caritabil. 
###
Despre LG Electronics România

LG Electronics se află pe piaţa din România începând din anul 1990, prin intermediul distribuitorilor autorizaţi, şi din anul 2004 ca LG Electronics România. Cu o cifră de afaceri de 152 de milioane USD în anul 2008 şi o creştere cu 20% faţă de 2007, compania LG se axează pe segmentul premium de produse electronice, electrocasnice şi de telefonie mobilă. Pentru informaţii suplimentare vă rugăm accesaţi www.lge.ro.
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